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《公共关系理论与实务》

内容概要

公共关系作为一门范围及影响层面都非常广泛的学科，所涉及的专业知识包括营销学、广告学、社会
学、心理学、政治学和经济学。
小至个人，大到国家都需要公共关系学。
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《公共关系理论与实务》

精彩短评

1、三年前满怀激情读的书啊
2、这一本是台湾学者地~非常好，观点清晰而鲜明，并且启发性很强。04年出版，所以例子都非常新
。也是比较实务的书，对于公关历史基本没有涉及，但是策略和细节应对很充分。很好的书，基本每
一页都细读了~
3、速度很快，挺好的
4、从事PR工作的，值得一读
5、有理有据。
6、是一本非常不错的应试教材，里面的脉络非常清晰。但相比之下，实用性不是很强
7、姚老师的书要顶，在北大新传算明星老师了
8、不过还没有看完....
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