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内容概要

《政府公关操作》集中讨论政府公共关系的相关观念与活动。首先，《政府公关操作》对政府公共关
系的基本要素加以说明。其次，重点介绍了政府机构在几个重点公关领域的公关策略与操作，包括媒
体关系活动、危机传播活动、国际公共关系活动，并辅以案例分析。
《政府公关操作》可作为大专院校公共关系、传播学及相关专业师生的教学用书，也可作为政府机构
中的公共关系活动参与人员以及为政府机构提供公共关系专业服务的相关从业人员的参考用书。
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　第五节 政府国际公共关系活动案例分析——尼日利亚奥格尼危机回应
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章节摘录

版权页：插图：尼日利亚政府的判决导致了十分不利的国际舆论，互联网上充斥了针对尼日利亚政府
的不利内容。西欧与北美的政府、媒体、环境与人权组织及个体猛烈地抨击尼日利亚政府的行为。《
纽约时报》1995年11月11日的报道《如何回应尼日利亚的绞刑》将该事件称为是自我毁灭式的悲剧事
件，并呼吁国际社会给予尼日利亚政府严厉的经济制裁（原文见附录）。”伦敦《泰晤士报》在一篇
名为《多油的暴政》（1995年11月13日）的社论中对这次判决进行了责难。这篇文章建议给予尼日利
亚政府经济制裁.《华盛顿邮报》的一篇社论《非洲最残暴的政权》（1995年11月30日）将尼日利亚政
府称为“歹毒的”和“嗜杀的”政权。美国、英国以及其他西方国家从尼日利亚撤离了自己的大使，
以示对这次判决的谴责。美国驻联合国大使表达了美国的不满，并要求联合国安理会谴责尼日利亚政
府的行为。美国白宫的声明指责尼日利亚政府对基本国际准则与人权通行标准的藐视。
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编辑推荐

《政府公关操作》为21世纪新闻与传播系列新编教材之一。
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精彩短评

1、毕业多年之后再想起冯博，觉得他当年教的几门课是专业的精髓。不同于一些老师的照本宣科，
冯博是个很严谨的人，同样的对学生的要求也很高（可惜广院是个散漫的氛围）。冯博当年自己做的
课件还留在我电脑里，冯boy的书诚意推荐，赞他直率，不从大流性格。
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