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《中国外语能力需求调查与战略建议》

内容概要

《中国外语能力需求调查与战略建议》是国家语言文字应用“十一五”科研项目重点项目“国家外语
发展战略研究”了课题“中国外语能力需求2010调查”项目成果。此次调查按照社会经济发展水平、
社会经济外向型程度两个维度，对政府机构、教育科研机构、其他事业机构、大型企业、中小型企业
、军队、农村、自由职业者等八类对象进行调查。调查内容包括外语能力基本情况、外语运用需求、
外语技能需求等60项具体内容，形成数千万个数据。
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章节摘录

　　战略启示3.国民外语生活应该成为外语战略组成部分。　　本次调查发现，全国受访者运用外语
所做的平均频率最高的前5件事情分别是：看外语原版电影、电视剧等（1.97），学唱、演唱外语歌曲
（1.81），看外语电视新闻与电视节目（1.75），了解外国文化、风土人情等（1.73），辅导孩子或他
人学外语（1.64）。　　本次调查还发现，不同职业的受访者都有着显著的外语生活需求。在生活中
“看外语原版电影、电视剧等”是不同职业的受访居民都认为排在首位的最经常运用外语去做的事项
。尽管排序不同，“学唱、演唱外语歌曲”也是各职业居民共同认为排在前5位的运用外语所做的事
项。此外，进入前5位受访居民最经常运用外语去做的事项还包括“了解外国文化、风土人情等”（
政府人员、教育研究人员、大型企业员工、农民、解放军）、“看外语电视新闻与电视节目”（政府
人员、教育研究人员、中小型企业员工、农民、解放军）、“辅导孩子或他人学外语”（政府人员、
教育研究人员、大型企业员工、中小企业员工）。　　本次调查还发现，无论受访者是领导者还是非
领导者，都有相当普遍的外语生活需求。高层领导受访者运用外语所做的平均频率最高的前5件事情
是：辅导孩子或他人学外语（2.39），看外语原版电影、电视剧等（2.12），了解外国文化、风土人情
等（2.05），看外语电视新闻与电视节目（2.05）和学唱、演唱外语歌曲（2.03）。中层受访者运用外
语所做的平均频率最高的前5件事情是：看外语原版电影、电视剧等（2.07），辅导孩子或他人学外语
（2.06），学唱、演唱外语歌曲（1.97），了解外国文化、风土人情等（1.94），看外语电视新闻与电
视节目（1.90）。非领导者受访者运用外语所做的平均频率最高的前5件事情是：看外语原版电影、电
视剧等（2.01），学唱、演唱外语歌曲（1.81），看外语电视新闻与电视节目（1.75），了解外国文化
、风土人情等（1.74）和使用外语界面的计算机软件、电子游戏（1.63）。　　⋯⋯
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精彩短评

1、外语需求对于语言政策的制定与实施有着非常密切的联系，该书向我们展示了一个有关外语需求
的调查研究，有意思。
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