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内容概要

庞大、规范的经纪人队伍是市场经济进入成熟阶段的一个标志。经纪业不仅提高了市场组织化程度，
促使市场有序运行，而且提高了市场交易效率，降低了市场交易费用，进一步扩大了商品交换的广度
和深度，从而促进了市场经济的发展。经纪业的发展程度已经成了一个国家市场经济发展水平的检验
尺度之一。要想成为一个成功的、出色的教育市场经纪人，在为客户提供一流的经纪服务的同时，也
能保护自身的合法权益，减少交易和信用风险，就必须掌握一定的专业技能，必须懂得一些经济知识
、法律知识并力争成为专家。本书将会告诉您如何才能成为一个教育市场经纪人，一个成功的、出色
的教育市场经纪人应具备哪些素质条件、业务技能和营销能力。
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精彩短评

1、任何一个行业的市场化,都离不开市场经济发展规律,教育也是如此。既然有市场存在，就离不开经
纪人这一群体。而教育市场经纪人这一本书阐述的正是从事教育市场的经纪人所必须具备的条件，以
及中国教育市场现状的分析。是市场化教育工作者必读的一本好书。
2、不过这是一个值得探讨的新领域。
3、这本书给出了教育市场工作人员一个未来的发展方向，同时也给出了教育市场人的规范，是一本
不可多得的书
4、理論居多，而且多是基礎的市場及營銷理論，寫得很籠統。我覺得與其他營銷書藉分別不大，只
是用了教育市場來包裝。
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