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《推销技能实训》

内容概要

《推销技能实训》以“必需和够用”为原则，结合岗位的要求，按照推销活动的流程及内容进行编写
。《推销技能实训》主要分为两大模块，即针对推销过程的技能训练和对各项主要推销类型进行的整
体综合训练，旨在使推销技能的训练效果得到进一步的加强，加快学生融入并适应社会相应岗位的速
度，真正做到“零距离对接”。
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