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《标志设计》

内容概要

《标志设计》讲述了：标志设计课程在高职教学中授课时量48～64课时（每所学院编制的课时量略有
不同）。按照课程教学要求和课程教学的程序，一般用于理论讲述10％左右的课时，剩余的时间是学
生设计练习和教师的逐个辅导，这中问穿插了部分作业讲评和作品欣赏，这便是标志设计课程教学的
全过程。要基于对该课程教学全过程的了解来编写市示志设计教市才才不会偏离教市才编写的轨迹，
但这只能确定教市才编制的框架和篇幅。教材内容的确立则依赖于课程教学计划和课程教学大纲以及
高职教学的对象。对其最熟悉的莫过于高职院校的教师了。这也正是出版社的编辑们想把这套教市才
编好的初衷。由高职院校课程教学的教师共同来编写这套教市才，是因为他们既了解课程教学环节，
又熟悉课程教学内容，只有这样教市才才能形成准确的内容定位和结构。
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《标志设计》

章节摘录

　　第1章　初识标志　　1.2　标志的功能　　1.2.1　区分企业或商品的识别功能　　当今社会商品
的品种繁多，企业在经营商品时利用自己的商标表示各自的经营特色和商品特点。商标的这种作用，
是商标取得法律保护的主要依据，在国际贸易中这种作用也得到了普遍的承认。在商品市场里，同类
、同品种的产品数量繁多，其质量、等级、规格、特点是大不相同的，但因众多的产品都有自己的商
标也就不难辨认，不同的商标代表着不同商品的质量、价格和厂家信誉。在超市里，众多的同类产品
放在同排货架上，又没有售货员的推荐介绍，消费者完全凭借商标来寻找自己所需要的品牌商品，正
说明商标因自身的识别功能在引导消费者识别其商品。　　1.2.2　信息传达、品牌宣传的作用　　标
志通过自己独特的名称、优美的图形、鲜明的色彩为企业塑造了良好的视觉形象，它代表着企业的信
誉，象征着企业或商品的特色，并让标志以外在的视觉形象吸引消费者的注意，从而传达企业的信息
，刺激他们的购买欲望；同时企业的产品或服务一旦以其优异的质量和独特的功效取得了消费者的信
任与好评，消费者就会记住它的标志，以便下一次认牌购物。这样，标志就发挥了独特的品牌作用，
在企业与消费者之间建立了信任感和亲近感。　　1.2.3　美化产品的作用　　一个成功的标志，不仅
可以提高产品的身价，还能增强产品的美感，扩大产品的销路。例如奔驰、宝马标志。将企业或商品
的标志巧妙地应用在商品的包装、宣传广告以及企业的Vl应用系统中，可以带给受众一种正规、信誉
度高的感受，为成功塑造商品或企业形象起到了关键性的作用。
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