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《市场调查与预测》

内容概要

《市场调查与预测》主要介绍了市场调查基础、内容、方法、问卷设计、态度测量技术、样本设计、
资料整理与分析、调查报告的撰写、预测基本理论、定性预测法、时间序列预测法和回归分析预测法
。
《市场调查与预测》坚持基础性、技能性和实用性的特点，以提升就业质量和规划职业发展为主线，
将市场调查与预测有机结合在一起。
《市场调查与预测》主要适用于高职高专院校市场营销、连锁经营与管理、商务管理、工商管理、电
子商务等营销、管理类专业教学用书，也可作为市场调查员或预测研究员培训教材及专升本考试参考
读本。
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书籍目录

第一章  市场调查概论  第一节  市场调查导入    一、市场基本知识    二、市场调查的含义    三、市场调
查的重要性    四、市场调查的特征  第二节  市场调查的内容与分类    一、市场调查的内容    二、市场调
查的分类  第三节  市场调查的原则和程序    一、市场调查的原则    二、市场调查的程序  复习思考题第
二章  市场调查内容第三章  市场调查方法第四章  市场调查问卷设计第五章  态度测量技术第六章  样本
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《市场调查与预测》

编辑推荐

　　市场调查与预测不仅是企业生存和发展的重要手段，它也时刻服务着我们每个人的日常生活、学
习和工作，为我们的每项决定提供着参考依据。 　　如何更科学、高效率、低误差、低成本地调查与
预测市场中时刻变幻的信息，更好地为企业发展决策与个人发展规划的制定提供更准确的参考依据，
就需要我们学习一些市场调查与预测的基本知识和方法。 　　《市场调查与预测》以理论基础培养为
出发点，以职业规划发展为导向，以技能操作训练为重点，汇聚山东商业职业技术学院资深“双师型
”教师十余年教学经验，编撰成册。
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