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内容概要

《市场营销与策划(第2版)》以市场营销与策划的实际工作过程为依据，以项目为载体，以工作任务为
中心重构相应的知识和技能，做到学以致用。按照营销策划的工作内容，《市场营销与策划(第2版)》
共分为12个任务，各工作任务又细分为若干个分项任务。为了便于学生自学和教师讲授，每章节前设
有“能力目标”、“核心能力”、“任务导入”、“任务提示”、“任务情境”等模块，课后设有“
课程小结”、“课堂讨论”、“课后自测”、“案例分析”、“模拟实训”等内容。将教师讲授、任
务布置和学生实训有机结合起来，做到理论与实际融为一体，全面提升学生分析问题和解决问题的能
力。
《市场营销与策划(第2版)》既可作为高职高专院校经济与管理类各专业的教材或参考书，也可作为企
业营销管理人员的培训教材。
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章节摘录

版权页：插图：1.2.3 了解市场营销的新形式企业营销策划的核心本质在于创新。科技的进步和社会经
济的发展，必然带来新观念、新技术、新方法，而这些对企业的营销战略与策略及营销活动的组织与
管理等方面都会有重要影响，进而产生一些新的营销形式，如文化营销、知识营销、关系营销、网络
营销等。1.文化营销21世纪，文化已逐渐成为推动生产力发展的一支强劲动力。所以有人提出：决
定21世纪人类消费的是文化，21世纪将是文化营销的时代！这一观点，得到不少学者和企业家的认同
。文化营销是指通过激发产品的文化属性，构筑亲和力，把企业营销转化为文化沟通，通过与消费者
及社会文化的价值共振，将各种利益关系群体紧密维系在一起的营销活动过程。其实质是充分运用文
化力量实现企业战略目标的市场营销活动，核心在于寻求为顾客所接受的价值观念作为立业之本，从
而促进顾客对整个企业包括其产品品牌的认同。文化营销，要求企业在市场调研、环境预测、选择目
标市场、市场定位、产品开发、定价、渠道选择、促销、提供服务等营销活动流程中均应主动进行文
化渗透，提高文化含量，以文化为媒介与顾客及社会公众构建全新的利益共同体。文化营销包括四个
方面：一是企业借助于或适于不同特色的环境文化开展营销活动；二是企业在制定市场营销战略时，
须综合运用文化因素实施文化营销战略；三是文化因素须渗透到市场营销组合中，制定出具有文化特
色的市场营销组合；四是企业应充分利用营销战略全面构筑企业文化。2.知识营销21世纪，以知识为
基础的经济发展模式越来越受到各国企业界的普遍关注，各行各业也面临前所未有的新挑战。知识营
销就是商家通过深入浅出地向消费大众传播新产品所包含的科学技术知识及其对人们生活的影响，使
消费者不仅知其然，而且知其所以然，进而萌发对新产品需求的一种促销行为。它以知识产品的科普
宣传、科普教育为突破口，培育和创造新市场，通过指导消费者正确使用不断出现的高新技术产品来
启动消费的营销革命，对于促进高科技含量产品的销售具有决定性的重要作用，所以被越来越多的商
家所采用。知识营销相对于传统营销方式，更注重通过供给来创造需求，是对一般由需求决定供给的
营销的升华。如昂立公司在知识营销实践中逐渐形成了“以科普为先导，以知识拉动市场”的营销模
式。这一模式始终抓住了普及科学知识、培植公众的知识能力，形成社会的广泛共识和认同，从而引
发人们对生物科技产品的购买欲望，创造了广阔的市场空间。
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编辑推荐

《市场营销与策划(第2版)》：新世纪高职高专实用规划教材·经管系列。
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精彩短评

1、教材的意义不止在课堂，本书诠释了这个概念，学习需要有实践这把大旗做指引，营销是一辈子
需要去学习和充实的职业，相信做这个的童鞋们会有这样的感知！
2、感觉书的包装还不错，而且发货速度挺快的，当当加油！
3、正版，特快的
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