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内容概要

《现代广告理论与实务(第2版)》的编著者从把握学科的性质出发，试图予以结构、体系创新，使该书
具备以下几个特点：其一，全书在详述理论的基础上，重点向实践倾斜，这符合学科的性质。其二，
有重点、有鉴别地吸收国外先进的广告理论。
《现代广告理论与实务(第2版)》是集体智慧的结晶，同时也吸收了同行的研究成果，在此特别致谢。
参与编著的单位有湖南商学院、湖南财政经济学院、谋远企业策划中心等。编著者的具体分工为：石
青辉负责第一章、第二章、第三章；贺康庄负责第五章、第六章；朱思文负责第十章、第十二章、第
十三章；李莉负责第七章、第九章；程凯负责第四章、第八章；张琼霓负责第十一章。该书由贺康庄
、石青辉任主编，朱思文、李莉任副主编。
该书是适应全国市场营销专业本科教学和自学而编写的，也可作为专科院校、企业等单位的学习参考
用书。
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书籍目录

第一章 广告概论
　本章提要
　第一节 广告的概念
　第二节 广告与相关活动的界定
　第三节 广告的构成
　第四节 广告的分类
　本章小结
　复习思考题
第二章 广告的起源与发展
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第四章 广告心理
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　第一节 广告策划的含义及作用
　第二节 广告策划的要求与原则
　第三节 广告策划的程序
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　第一节 广告目标
　第二节 广告调查
　本章小结
　复习思考题
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　案例
第七章 广告预算
　本章提要
　第一节 广告预算的作用和依据
　第二节 广告预算步骤和广告投资理论
　第三节 广告预算编制的方法及分配
　本章小结
　复习思考题
　案例
第八章 广告创意
　本章提要
　第一节 广告创意的基本理论
　第二节 广告创意的特征与原则
　第三节 广告创意的过程与方法
　本章小结
　复习思考题
　案例
第九章 广告文案写作
　本章提要
　第一节 广告文案及其写作要求
　第二节 广告标题
　第三节 广告正文
　第四节 广告标语
　本章小结
　复习思考题
　案例
第十章 广告媒体
　本章提要
　第一节 广告媒体的类型及特点
　第二节 广告媒体的选择
　第三节 广告媒体策划
　本章小结
　复习思考题
　案例
第十一章 广告策略
　本章提要
　第一节 广告策略的含义及作用
　第二节 广告产品策略
　第三节 广告市场策略
　第四节 广告实施策略
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　复习思考题
　案例
第十二章 广告效果测评
　本章提要
　第一节 广告效果测评概述
　第二节 广告沟通效果的测评
　第三节 广告经济效果测评
　第四节 广告社会效果测评
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　本章小结
　复习思考题
　案例
第十三章 广告管理
　本章提要
　第一节 广告管理概述
　第二节 广告代理制
　第三节 国外广告管理
　本章小结
　复习思考题
　案例
附录一
　中华人民共和国广告法
附录二
　国际商业广告从业准则
附录三
　美国电视广告规范
附录三
　中外著名广告公司
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精彩短评

1、很全面，很不错，值得学习
2、还行吧，
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