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《房地产开发与营销》

内容概要

《房地产开发与营销》是《高等职业教育物业管理专业系列教材》之一。《房地产开发与营销》结合
当前实际，较全面系统地阐述了物业管理专业人员必备的房地产开发与营销的专业知识。全书一共8
章，分别讲述了房地产开发与营销概述、房地产开发经营企业、房地产开发项目可行性研究、房地产
开发项目的前期阶段、房地产开发项目的建设阶段、房地产项目的营销、房地产市场细分与定位、房
地产市场营销策略。《房地产开发与营销》在阐述上述内容中均包含了物业管理应该参与以及如何参
与其中的论述。
《房地产开发与营销》可作为高等职业教育物业管理专业、房地产专业等教材使用，也可作为培训及
成人教育等在职教育使用。
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