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内容概要

《国际市场营销》打破了以知识体系为线索的传统编写模式，转为以工作项目和工作任务为中心组织
课程内容，以涉外企业国际市场营销活动为主线，按照突出职业能力培养，体现基于职业岗位分析和
具体工作过程的课程设计理念，以国际市场营销相关业务操作为主体，注重高职高专学生的认知特点
，让学生在完成具体项目的过程中来学习国际市场营销知识，提高国际市场营销职业能力，提升国际
市场营销职业素养。在此基础上，《国际市场营销》把国际市场营销基本知识与基本技能划分为五大
业务模块、十大工作项目和若干工作任务，每个项目基本上包括任务描述、任务目标、引导案例、工
作任务、项目小结、活动设计(包括“应知训练”和“应会操练”)六项构成要素，书中还有大量的专
栏、相关链接等特色栏目。
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