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《包装设计》

内容概要

《包装设计》内容简介：包装设计在整个工业设计领域是需求量最大、装潢形式变化最快、最直接为
消费者服务的门类之一。特别是住经济形势同趋全球化的今天，来自世界各地的各种顶尖产品及品牌
纷纷涌人中国这一全球最大的卖场，各种品牌、各种产品的包装样式也是层出不穷。
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《包装设计》

章节摘录

　　狭义的包装是指在流通过程中，为保护产品、方便储运、促进销售，按一定技术方法而采用的容
器、材料肢辅助物等的总体名称；也指为了达到上述目的，对所采用的容器、材料肢辅助物施加的技
术与构思，旨在形成新包装概念，再以艺术和技术相结合的方式采用适当的材料、造型、文字、图形
、防护技术等综合创造有机的包装实体，以塑造商品形象。广义的包装是指为适应市场和满足人们不
断提升的消费要求，以保护商品安全流通、方便消费、促进销售为目的，依据特定产品的形态、性质
和流通意图，通过对产品整体形象策划的创作设计，给产品新形象的过程。包装的起源可以追溯到原
始社会时期。原始人类用兽皮或树皮、树叶包裹着肉形成了最早的包装样式。这种包装就地取材、因
陋就简，具有很好的保护功能，并可以循环使用，流传已久（图1-1）。列出新石器时代，伴随着相对
定居的农耕文化，人类发明了烧陶技术，开始使用陶罐煮食、盛水和储物，这一时期除陶罐外，常见
的陶制日常牛活容器还有盆、瓶、瓮、釜、鼎等（罔I-2、图1-3）。随着人类的剩余物品日益增多，
商品交换开始出现，这在客观上促使包装越来越受到重视。商品交换对包装提出了更高的要求，包装
不再局限于保护产品、便于储藏与运输等功能，同时仅采用天然材料充当和制成包装已不能满足大量
的交换需要，于是各式各样的包装应运而生。　　⋯⋯
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