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精彩短评

1、好。。。很好
2、由于工作需要，选择了这本书做教材，我觉得它最大的一个好处就是有一些经济、营销方面的内
容，对全文科的学生来说，就是一种借鉴。但作为教材，如果能有配套的教案，或者是，有配套的一
些广告的电子版就更好一些。我们现在自己在网上找第一有些找不到了，第二找起来也非常的费时间
。
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