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《商业包装设计》

内容概要

《商业包装设计(广告设计与制作、视觉传达艺术设计专业)》以服务社会为宗旨，以社会和企业的需
求为出发点，注重将学生的设计思维训练和实践能力训练紧密结合，将真实的设计任务作为商业包装
设计专业知识和职业技能的载体，让学生在完成设计任务的过程中学到专业知识、提高职业素质、培
养设计能力。
《商业包装设计(广告设计与制作、视觉传达艺术设计专业)》的教学内容具有弹性空间，教师可根据
企业的需要或自身的特长、教学经验，以及学生的爱好、能力等，将教学单元与内容进行适度的增减
与调整，使之更符合实际应用的需要，以达到最佳的教学效果。
《商业包装设计(广告设计与制作、视觉传达艺术设计专业)》可供高等院校，特别是高等职业技术院
校艺术设计类专业、美术类专业等作为教材或教学参考书，也适合作为广大包装设计与管理人员的培
训教材，对自学者亦有重要的参考价值。
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