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书籍目录

项目一　广告的基本知识　任务l　广告概述    一、广告的含义    二、广告的要素    三、广告的分类    
四、广告的特征  任务2　广告的作用    一、广告对企业的作用    二、广告对消费者的作用    三、广告对
社会的作用  任务3　广告的产生与发展    一、西方广告的产生与发展    二、中国广告的产生与发展    三
、未来世界广告的发展  任务4　广告与其他相关概念的关系    一、广告与新闻传播的关系    二、广告
与公共关系的关系    三、广告与市场营销的关系  任务5　广告学的学科来源    一、广告学的产生与发
展    二、广告学与心理学的关系    三、广告学与市场学的关系    四、广告学与社会学的关系项目二　
广告与消费行为  任务l　消费行为    一、消费行为(Consumer Behavior)的含义    二、研究消费行为的意
义    三、消费行为的影响因素    四、消费行为的过程  任务2　广告与消费行为    一、与广告相关的消费
行为概念    二、广告对消费行为的影响  任务3　中国消费者的特殊消费心理    一、面子心理    二、从众
心理    三、崇尚权威心理    四、炫耀攀比心理    五、重视情感心理项目三　广告调研  任务l　广告调研
概述    一、广告调研的含义    二、广告调研的内容    三、广告调研的特点    四、广告调研的作用    五、
广告调研的步骤  任务2　广告调研的方法    一、抽样设计    二、广告调研的方法  任务3　广告调研的技
巧    一、焦点小组访谈    二、调查问卷的设计技巧项目四　广告策划  任务l　广告策划概述    一、广告
策划的含义    二、广告策划的内容    三、广告策划的原则    四、广告策划的特性    五、广告策划的地位
和作用  任务2　广告策划的步骤与方法    一、广告策划的一般程序    二、广告策划的运作流程    三、广
告策划的思维方式  任务3　广告定位    一、定位的内涵    二、广告定位理论的发展　　⋯⋯项目五　
广告创意项目六　广告文案项目七　广告媒体项目八　广告的设计与制作项目九　广告效果测评项目
十　广告管理项目十一　国际广告附录一　中华人民共和国广告法附录二　广告管理条例附录三　广
告管理条例实施细则附录四　印刷品广告管理办法附录五　户外广告登记管理规定
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