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前言

　　从20世纪30年代起，我国即开始了现代医药高等专科教育。1952年全国高等院校调整后，为满足
当时经济建设的需要，医药专科层次的教育得到进一步加强和发展。同时对这一层次教育的定位、作
用和特点等问题的探讨也一直在进行当中。　　鉴于几十年来医药专科层次的教育一直未形成自身的
规范化教材，长期存在着借用本科教材的被动局面，原国家医药管理局科技教育司应各医药院校的要
求，履行其指导全国药学教育为全国药学教育服务的职责，于1993年出面组织成立了全国药学高等专
科教育教材建设委员会。经过几年的努力，截至1999年已组织编写出版系列教材33种，基本上满足了
各校对医药专科教材的需求。同时还组织出版了全国医药中等职业技术教育系列教材60余种。至此基
本上解决了全国医药专科、中职教育教材缺乏的问题。　　为进一步推动全国教育管理体制和教学改
革，使人才培养更加适应社会主义建设之需，自20世纪90年代以来，中央提倡大力发展职业技术教育
，尤其是专科层次的职业技术教育即高等职业技术教育。据此，全国大多数医药本专科院校、一部分
非医药院校甚至综合性大学均积极举办医药高职教育。全国原17所医药中等职业学校中，已有13所院
校分别升格或改制为高等职业技术学院或二级学院。面对大量的有关高职教育的理论和实际问题，各
校强烈要求进一步联合起来开展有组织的协作和研讨。于是在原有协作组织基础上，2000年成立了全
国医药高职高专教材建设委员会，专门研究解决最为急需的教材问题。2002年更进一步扩大成全国医
药职业技术教育研究会，将医药高职、高专、中专、技校等不同层次、不同类型、不同地区的医药院
校组织起来以便更灵活、更全面地开展交流研讨活动。开展教材建设更是其中的重要活动内容之一。
　　几年来，在全国医药职业技术教育研究会的组织协调下，各医药职业技术院校齐心协力，认真学
习党中央的方针政策，已取得丰硕的成果。各校一致认为，高等职业技术教育应定位于培养拥护党的
基本路线，适应生产、管理、服务第一线需要的德、智、体、美各方面全面发展的技术应用型人才。
专业设置上必须紧密结合地方经济和社会发展需要，根据市场对各类人才的需求和学校的办学条件，
有针对性地调整和设置专业。在课程体系和教学内容方面则要突出职业技术特点，注意实践技能的培
养，加强针对性和实用性，基础知识和基本理论以必需够用为度，以讲清概念，强化应用为教学重点
。各校先后学习了&ldquo;中华人民共和国职业分类大典&rdquo;及医药行业工人技术等级标准等有关
职业分类，岗位群及岗位要求的具体规定，并且组织师生深入实际，广泛调研市场的需求和有关职业
岗位群对各类从业人员素质、技能、知识等方面的基本要求，针对特定的职业岗位群，设立专业，确
定人才培养规格和素质、技能、知识结构，建立技术考核标准、课程标准和课程体系，最后具体编制
为专业教学计划以开展教学活动。教材是教学活动中必须使用的基本材料，也是各校办学的必需材料
。因此研究会及时开展了医药高职教材建设的研讨和有组织的编写活动。由于专业教学计划、技术考
核标准和课程标准又是从现实职业岗位群的实际需要中归纳出来的，因而研究会组织的教材编写活动
就形成了几大特点。　　1?教材内容的范围和深度与相应职业岗位群的要求紧密挂钩，以收录现行适
用、成熟规范的现代技术和管理知识为主。因此其实践性、应用性较强，突破了传统教材以理论知识
为主的局限，突出了职业技能特点。　　2?教材编写人员尽量以产、学、研结合的方式选聘，使其各
展所长、互相学习，从而有效地克服了内容脱离实际工作的弊端。　　3?实行主审制，每种教材均邀
请精通该专业业务的专家担任主审，以确保业务内容正确无误。　　4?按模块化组织教材体系，各教
材之间相互衔接较好，且具有一定的可裁减性和可拼接性。一个专业的全套教材既可以圆满地完成专
业教学任务，又可以根据不同的培养目标和地区特点，或市场需求变化供相近专业选用，甚至适应不
同层次教学之需。因而，本套教材虽然主要是针对医药高职教育而组织编写的，但同类专业的中等职
业教育也可以灵活的选用。因为中等职业教育主要培养技术操作型人才，而操作型人才必须具备的素
质、技能和知识不但已经包含在对技术应用型人才的要求之中，而且还是其基础。其超过&ldquo;操作
型&rdquo;要求的部分或体现高职之&ldquo;高&rdquo;的部分正可供学有余力，有志深造的中职学生学
习之用。同时本套教材也适合于同一岗位群的在职员工培训之用。　　现已编写出版的各种医药高职
教材虽然由于种种主、客观因素的限制留有诸多遗憾，上述特点在各种教材中体现的程度也参差不齐
，但与传统学科型教材相比毕竟前进了一步。紧扣社会职业需求，以实用技术为主，产、学、研结合
，这是医药教材编写上的划时代的转变。因此本系列教材的编写和应用也将成为全国医药高职教育发
展历史的一座里程碑。今后的任务是在使用中加以检验，听取各方面的意见及时修订并继续开发新教
材以促进其与时俱进、臻于完善。　　愿使用本系列教材的每位教师、学生、读者收获丰硕！愿全国
医药事业不断发展！　　全国医药职业技术教育研究会　　2004年5月
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内容概要

《药品市场营销技术》以工作任务为中心组织内容，目的是让学生通过完成项目来构建相关的理论知
识，具有药品营销技能。《药品市场营销技术》以药品营销流程为线索，设计了1个药品市场营销综
述和药品市场调查技术、药品市场开发技术、药品市场渠道设计技术、药品市场促销技术共4个教学
项目，并通过16个“小项目”、64个“任务”来讲授药品市场营销最新理论和营销实战技巧；每个“
项目”都按照医药营销岗位实际工作任务为载体设计的活动进行，实现营销理论与药品营销实践的一
体化，同时培养学生创造性思维和创新能力；《药品市场营销技术》还附有课程标准和课程评估手册
。 
《药品市场营销技术》适合于全国医药高等职业技术学院的医药经济管理专业和药品类其他专业学生
使用，同时也可作为医药行业的管理者、营销人员的参考书。
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章节摘录

　　药品市场营销综述　　单元二　药品市场概述　　一、药品市场特点　　（一）药品市场的含义
　　市场是商品经济的范畴，是社会分工和商品生产的产物。哪里有商品生产，哪里就有市场。随着
商品经济的发展，市场也会不断变化。由于医药商品的特殊性，这里所讲的药品市场按市场营销学的
观点，就是医药商品现实购买者和潜在购买者需求的总和。　　（二）药品市场的特点　　1．药品
市场需求弹性较大　　药品市场交易的品种繁多，既有中药又有西药，既有国产药又有进口药，品种
、规格、质量、价格非常复杂。同一品种，可能同时有多家制药企业生产，即药品的通用名称相同，
商品名不同；有的品种在功能上可能相互替代等，这些因素决定了药品市场的需求弹性较大，即药品
价格的变化对该药的需求变化影响较大。　　2．药品市场需求的多样化和差异性　　从药品需求者
的消费习惯来看，由于消费者之间存在民族、居住地区、受教育程度、用药习惯等明显差异，因而药
品市场的购买差异大，消费层次多。同时，随着社会生产力的提高和国际化倾向的日益增强，药品市
场的流动性不断加强，药品需求结构总是不断地在动态发展中融合、变化。　　3．药品市场被动消
费现象突出　　购药者不一定是消费者，消费者又大多没有选择用药品种、产地等权利，因此药品市
场一般不是主动消费而是被动消费。　　&hellip;&hellip;
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精彩短评

1、内容充实，案例丰富，可操作性强。
一本难得的药品营销实训教材。
2、作为了解药品销售基本内容的，要熟悉掌握其中门道，还是要多具体实践。

Page 7



《药品市场营销技术》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com

Page 8


