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内容概要

《房地产市场营销》内容简介：房地产业是一项基础产业，它的发展不仅为国家经济建设和人民生活
的改善创造了必要的物质条件，同时能够带动建筑、建材、金融、保险、贸易、旅游等相关产业的共
同发展。房地产商品又是一种稳定、可靠的投资工具。房地产市场的存在与兴旺，有利于企业经营规
模的扩大和消费者消费结构的优化，同时，也为机构和个人投资保值、增值和获利提供了机会。房地
产业已经成为我国的支柱产业之一。房地产行业是一个专业性跨度很大，涉及领域很广的综合性产业
，同时也是一个由众多部门机构和分支行业共同支撑的庞大、复杂的完整体系。它与许多学科专业都
存在着交集，如法律、经济、管理、金融、营销、建筑甚至文化，因此形成了多门与房地产相关的交
叉型的应用性学科如房地产市场营销等。《房地产市场营销》是市场营销专业系列教材中的一本，是
对房地产这一特殊商品在市场营销应用方面的专门研究。
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