
《广告策划与实务》

图书基本信息

书名：《广告策划与实务》

13位ISBN编号：9787302266358

10位ISBN编号：7302266352

出版时间：2011-10

出版社：清华大学出版社

作者：崔晓文 编

页数：302

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu111.com

Page 1



《广告策划与实务》

内容概要

广告重在策划，创新与创意是广告策划的灵魂。《高等职业教育"广告和艺术设计"专业系列教材·广
告企业、艺术设计公司系列培训教材:广告策划与实务》结合广告策划发展的新形势和新特点，针对广
告艺术设计专业广告策划应用型人才的培养目标，通过中外经典案例解析，系统地介绍了广告策划概
述、广告策划过程、广告调查与分析、广告策略策划、广告创意与表现策划、广告媒介策划、广告预
算策划、广告效果的测定、广告策划书的撰写等基本理论知识；并注重创新性与创造性，力求教学内
容与教材结构的创新。由于《高等职业教育"广告和艺术设计"专业系列教材·广告企业、艺术设计公
司系列培训教材:广告策划与实务》结构新颖、内容翔实、案例丰富、叙述简洁、通俗易懂、实用性强
，并采用统一的格式化体例设计，因此《高等职业教育"广告和艺术设计"专业系列教材·广告企业、
艺术设计公司系列培训教材:广告策划与实务》既适用于专升本及高职高专院校广告艺术设计、动漫设
计、会展管理等专业的教学，也可以作为广告和艺术设计公司从业者的职业教育与岗位培训教材，对
于广大社会自学者也是一本有益的参考读物。
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　　四、不同广告媒介组合时应注意的问题
　本章小结
　实训案例
　实训课堂
第七章　广告预算策划
　学习要点及目标
　核心概念
　引导案例
　第一节　广告预算的内容
　　一、广告预算的概念
　　二、广告预算的项目
　　三、广告预算书的基本格式
　第二节　制定广告预算经费的方法
　　一、影响广告预算的因素
　　二、制定广告预算经费的方法
　第三节　广告预算分配策略
　　一、按广告时间分配
　　二、按市场区域分配
　　三、按产品类别分配

Page 5



《广告策划与实务》

　　四、按广告对象分配
　　五、按传播媒体分配
　本章小结
　实训案例
　实训课堂
第八章　广告效果的测定
　学习要点及目标
　核心概念
　引导案例
　第一节　广告效果概述
　　一、广告效果的含义
　　二、广告效果的特征
　　三、广告效果的类别
　第二节　广告效果测定的概述与意义
　　一、广告效果测定概述
　　二、广告效果测定的意义
　第三节　广告效果测定的内容
　　一、广告传播效果测定
　　二、广告销售效果测定
　　三、广告社会效果测定
　第四节　广告效果测定的方法
　　一、广告效果事前评估
　　二、广告效果事中评估
　　三、广告效果事后评估
　本章小结
　实训案例
　实训课堂
第九章　广告策划书的撰写
　学习要点及目标
　核心概念
　引导案例
　第一节　广告策划书概述
　　一、什么是广告策划书
　　二、广告策划书的主要用途
　　三、广告策划书的类型
　　四、撰写广告策划书应注意的问题
　第二节　广告策划书撰写程序
　　一、信息沟通阶段
　　二、策划准备阶段
　　三、策划作业阶段
　　四、广告表现阶段
　　五、策划执行阶段
　第三节　广告策划书范例
　　一、市场分析
　　二、广告策略
　　三、广告表现策略
　　四、广告媒介策略
　　五、促销活动策略
　　六、公关活动

Page 6



《广告策划与实务》

　本章小结
　实训案例
　实训课堂
参考文献
　　　
　

Page 7



《广告策划与实务》

精彩短评

1、专业用。毕业设计靠它了。
2、粗粗看了下，不错，有时间再慢慢看
3、作为偶尔参考的书，内容不错，就是案例稍微有点过时了。
4、内容也很专业，翔实。
5、教材不错，学校定了！！
就是送货太慢了
6、教材形式，理论较多
7、不错的书...不过光碟没有哎
8、没看  看目录还满受用的
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