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《网络营销》

内容概要

《高职国家示范专业规划教材·物流管理专业:网络营销》尝试以就业为导向，以技能和能力训练为教
学目标，依照“理论讲透、实务足够、案例引导、实训到位”的原则，安排教学内容。《高职国家示
范专业规划教材·物流管理专业:网络营销》内容包括： 网络营销认知、网络市场调研、网络营销规
划、网络促销、网络营销站点管理的基本知识。
《高职国家示范专业规划教材·物流管理专业:网络营销》适用于职业院校电子商务、网络营销、市场
营销专业学生学习使用，也适用于网络营销从业人员学习参考。《高职国家示范专业规划教材·物流
管理专业:网络营销》封面贴有清华大学出版社防伪标签，无标签者不得销售。
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《网络营销》

章节摘录

版权页：插图：b.自然状况。自然状况作为客观环境内容之一，对消费、生产、供给状况有基础性影
响。在科技进步、社会生产力提高的过程中，自然状况对经济和市场的影响总体上趋于下降，但自然
环境制约的经济和市场状况的内容与形式不断变化。c.经济环境。经济环境是宏观环境中最重要的方
面，经济环境也是内部分类最多、具体因素最多、对市场具有广泛和直接影响的环境内容。宏观经济
环境包括经济体制、经济增长、经济周期与发展阶段，以及经济政策体系等大的方面；也包括收入水
平、市场价格、利润率、汇率、税收等经济参数与政府调节取向。更具体的经济因素有居民收入来源
、可处置收入比例以及支出结构等。d.政治法律环境。在国家和国际政治法律体系中，相当一部分内
容直接或间接地影响经济和市场，某些方面的政治制度和法律条款禁止、限制或鼓励某些经济和市场
行为。在国际经贸关系中，国与国之间的政治制度、法律体系的异同，对有关国家厂商的进出口、投
资等国际营销活动有相当大的制约和影响。

Page 4



《网络营销》

编辑推荐

《高职国家示范专业规划教材·物流管理专业:网络营销》由清华大学出版社出版。
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《网络营销》

精彩短评

1、还不错！！！！！！！！！！！刚看了目录
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