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《平面广告设计与制作》

前言

　　在当前的社会，广告设计成为人们生活中不可缺少的一部分，而作为一名广告设计者，我们所祈
求的就是能够让人们的生活变得更加的精彩、方便与美好。自从德国包豪斯设计学院开设工业设计以
来，设计教育学科也逐渐地在全世界蔓延开来，虽然这造就了设计文化的兴起并成长了无以计数的设
计大师和行业领导者，但是设计教育与实际设计的区别却是越来越大了，这一点便造成了广大新的设
计学习者对设计行业学习的困难。在学习的过程中，学生们谨记每一条设计法则，熟练每一次设计课
业，但是当他们真正走向工作岗位时，却又常常反馈道：他们似乎什么也不会了，在学校里学习的每
一点知识在工作中都劳而无用。因此，作为教育者和行业从业者，我们有义务去引导他们走出误区，
尽快地进入到专业的设计工作中来。　　近年来，随着新媒体的快速发展，广告行业也发生了巨大的
变化，要适应社会和广告行业的需求就必须了解这个行业的特点，大多数的学生现在还是怀着一种闭
门造车的习惯在进行他们的学习。时常会将设计浅显地理解为纯粹的文图组合、漂亮的画面与文字，
或者又以为设计是感性的艺术思维、随性的另类想法⋯⋯这是学生们对自己所学专业的一个误区，是
对设计根本理念的误会和认识不足。希望这本书能够给正在学习设计的同学们带来一种新的设计视角
。　　本书立足于适应市场和遵照科学两个根本点，理性的分析广告设计的组成要素和遵照严格的流
程方面严格把握设计的整体观念。从实际的案例和广告作品分析广告创作的各种方式，让学生更加直
观地把握设计的理性观念，更加严谨地认识设计的实际操作观念。　　本书分为七章，分别从广告的
基本认识和当前广告行业的发展状况作为开篇，并从广告的创作准备、创作思路、创作方法讲述广告
创作的普遍原理，并在第四章、第五章开始了最为重要的实际广告类型分析和练习讲解作为本书的核
心部分。最后是作为附加材料的第六章、第七章，引入瑞克飞扬广告公司的实际案例作为综合策划与
设计的部分和作为设计师必须掌握的基本常识手册。　　在此，感谢在编写此书的过程中共同努力的
朋友和行业工作者们，感谢我的合作者何章强、张存杰、王明松、周蔚几位老师对本书编写做出的努
力、感谢瑞克飞扬广告公司、弘策中国广告公司、艺者广告公司等对本书广告案例的支持。还要感谢
许多为本书付出的朋友们。　　希望这本书能够对正在学习和研究广告设计的同学们和从事广告设计
的朋友们有所帮助，但由于时间仓促，错误与不足之处也在所难免，敬请读者和专家们指正。

Page 2



《平面广告设计与制作》

内容概要

《平面广告设计与制作》从实际的案例和广告作品分析广告创作的各种方式，让读者更加直观地把握
设计的理念，更加严谨地认识设计的实际操作观念。共分七章，分别从广告的基本认识和当前广告行
业的发展状况作为开篇，从广告的创作准备、创作思路、创作方法讲述广告创作的普遍原理，核心部
分是第四章、第五章实际广告类型分析和练习的讲解。最后是作为附加材料的第六、第七章，引入瑞
克飞扬广告公司的实际案例作为综合策划与设计的部分和作为设计师必须掌握的基本常识手册。 《平
面广告设计与制作》主要可作为高职高专艺术设计类院校广告设计专业以及其他相关的艺术设计专业
教材，也可作为本科院校、成人高校艺术设计专业基础教材，还可供平面设计的从业人员及爱好者阅
读参考。
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章节摘录

　　第一章　平面广告设计概论　　第一节　广告的历史及演变　　一、中国广告的发展史　　平面
广告的出现可以追溯到远古的洞穴岩画，原始人在狩猎和耕种的过程中把一些需要展示给自己和族人
的重要事件绘制在岩石和器物上。随着商品的出现及商品交换的产生，出现了宣传产品的广告。广告
在我国的历史久远，最原始的广告形式有多种，如实物叫卖的声音广告、酒旗、幌子、店面装饰、流
传的广告语等。有记载的早在春秋时期，韩非子（公元前280～公元前233年）曾在文章《外储说右传
》中记载：“宋人有沽酒者⋯⋯为酒甚美，悬帜甚高者”。此“帜”为酒店门前高悬的酒旗、酒幌，
作为一种广告形式意在宣传美酒，用来招揽顾客；这种形式一直沿用至今，到现在已经演变成各种材
料和形式的招牌。　　随着造纸和印刷术的发明和使用，广告有了更快、更大的发展，出现了雕版印
刷物、书刊广告等。东汉时期蔡伦发明了造纸，到了隋唐时期发明了雕版印刷。木板印刷业也已在江
浙一带发展起来。到了北宋，毕异发明了活字印刷，开创了印刷业的崭新时代。同时，铜版印刷问世
。现藏于中国历史博物馆的北宋时期的济南“刘家功夫针铺”的铜版，上面有店铺名称，还有“白兔
”商标和广告语“认门前白兔儿为记”，是目前为止世界上发现最早的印刷广告了。可见当时的人们
已用商标和广告语来为自己的商品进行宣传，以及辨别商品的真伪和注重品牌效应，呈现出现代广告
的雏形。
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《平面广告设计与制作》

精彩短评

1、这本书挺好，就是内容相对有点简单。如果再详细点就更好了。
2、不错，给人代买的，是正品
3、在海安跑遍了书城都没找到平面设计类的广告用书，还是当当网上方便，快捷！
4、内容比较简明精炼
5、书本很不错，不过没看多少，有点浪费。
6、不错，是我需要的书籍，很有帮助，推荐！
7、这本书的内容和范例很有代表性，值得一读
8、快递很给力  书的内容页很全  只看了目录  没看呢  期待内容丰富
9、彩印的,不错,内容不错
10、平面设计的大概内容都有讲到。虽然讲得不是很细致。可以懂。纸张质量很好。华丽。
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