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《现代市场营销学》

内容概要

本书(第三版)在阐述市场营销基本概念的基础上，结合我国企业营销环境与实践，系统介绍了市场营
销的战略、策略、组织、计划与控制，并对实用性很强的目标市场选择、营销策略组合、竞争策略和
国际市场营销策略进行了深入的分析。本书增加了品牌策略和市场营销新发展两部分内容。在每章结
尾附有思考题与案例，便于读者理论联系实际，进一步理解教材内容。
   本教材内容完整、深入浅出，可作为本科生的营销学教材和工商管理(MBA)、企业管理研究生教材
，也适合企业经营管理人员自学或在职培训使用。
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九章  品牌策略第十章  定价策略第十一章  分销渠道策略第十二章  促销管理第十三章  市场营销计划、
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精彩短评

1、老师推荐的～
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