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《创意与管理》

内容概要

《创意与管理:从创意产业到创意管理》内容简介：创意是对组织、管理及社会的变革都会产生影响的
社会性进程。它将协助我们适应组织真实存在的复杂性，并一起应对不确定性和不连续性。
以艺术引导经济复兴的方式一直受到追捧，其间的原因并不在于这种方式带来的直接经济效益与社会
产出，而是因为这种方式能够通过塑造一个国家或地区富有“创意”的形象而间接提升经济影响力。
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作者简介

作者：(英国)比尔顿　译者：向勇
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章节摘录

第一章　定义创意哪些是创意回答“何为创意”这个古老问题最简单的方法，就是思考目前流行的定
义缺少什么。在管理学文献和流行的论著中，创意主要有两副面孔。第一副面孔，创意就是求新或求
异，是对传统的工具和视角的反叛。第二副面孔，紧随着第一副面孔，要求给予创意个体自由，以展
示其天赋或洞见。植根于西方哲学传统的个人主义与创新这两个主题，强化了创意和创意者片面的、
破坏性的僵化模式。将创意与个人主义和创新融合在一起，这种做法使创意思维和创意者从赋予创新
与个人天赋意义和价值的背景与系统中分离开了。那种认为创意产业可以脱离一般产业而作为独特领
域的观念已根深蒂固，似乎创意作为正式被指定的一些商业的特权，正从其他地方消失。⋯⋯
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媒体关注与评论

“这本重要的著作详细论证了为什么对创意的完整理解不仅可以促进经济活动的活力和个性化满足，
更为重要的是，它能够帮助我们更好地理解21世纪中创意产业的价值。”     ——英国著名电影制片人
大卫·普特南爵士“这本书有三个独到之处：首先，这是一本有关管理的书。真正理解创意的过程；
其次，这本书将创意理论与实际业务紧密联系起来；最后，这本书以有力的论据无可辩驳地证明了最
佳思维出现在‘管理’与‘创意’相交的世界。”    ——惠灵顿维多利亚大学著名学者斯蒂芬卡明斯
教授
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编辑推荐

《创意与管理:从创意产业到创意管理》由新世界出版社出版。
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精彩短评

1、这本书读起来感觉有些抽像，如果不能静下心来读，是读不下去的。
2、一本翻译出来的书　看着有些闷　还没看到精彩的地方　需要静下心来看　期待中
3、内容还可以，就是装订倒了，怀疑不是正版！
4、学术研究
5、这书讲的比较泛，当然，创意管理本来就不是一个循规蹈矩，有固定程序可照搬执行的，所以需
要慢慢领会。
6、创意经济的视角，谈创意管理。
7、若是有一个创意，记得把它按照自己的思路一步步实现。
8、因为碰巧在北大听过向勇老师的课，觉得老师的思路十分清晰，想法也很独特，所以特地在网上
购买此书。
9、看此书要有点耐心
10、还行吧，没啥研究，兴趣读物。内容更多的是介绍性的，普及型的，缺乏深度。
11、值得看的书籍，就是价格的折扣不够，有点贵了。
12、书还行，就是有水痕
13、从浮光掠影般的陈诉到专业的论述，是这本书的价值
14、还没看，不过质量不错。。。
15、个人觉得这本书太泛
16、感觉很受用！
17、挺好的书，大体翻了翻不错
18、书的内容很好，就是印刷一般
19、基本教材
20、还没看。到货速度很快
21、我老公需要的专业书，很好~~
22、创意是公司的动力，创意是管理的，希望从中学到有用的东东
23、给别人买的，内容没看，不知道
24、冲动买下这本书，不是很喜欢！
25、有创意，就有天地。好的管理方式带来好的经济效益。不错。
26、现在必须什么都打破常规 然后进行创意与管理，然后才有出路
27、很赞
28、纸张么有质感，这个平装给我一种地摊上盗版书的感觉。不知道是平装书质量普调了还是盗版书
技术有所增强
29、值得一看哈，快买哦
30、还没看，看了在评价可以不。当当的优点就是书不那么贵，总体能满足大众需求
31、学术类不是我的菜啊TAT
32、很好的书，学习了！加油！
33、有些观点还不错~
34、书很好 一定得给个好评
35、还没看，版面很不错
36、在从非正式的、随意的碰撞向正式的戏剧生产的转变中，伴随着一系列信誉、规则出现在混乱的
边缘，这对于保持生产的生命力和活力是很有必要的。戏剧专家们依靠许多被信任的合作伙伴建立职
业生涯和行业声誉，也要创造性地依赖不同熟人间的软性连接以及作为灵感源泉的随意性的机会。
37、从这本书中，我这个没学过管理的人懂得了很多，创意和管理的关系，打破常规会有新发展
38、与国内书籍不同，以多角度视角介绍创意及应用，给人以很多启示。
39、一次性买了好多~慢慢看
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