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第一部分 广告概览第1章 广告的现状与发展历程第2章 广告的经济、社会和法规层面第3章 广告业第二
部分 理解目标受众第4章 市场细分、目标营销与营销组合第5章 传播与消费者行为第三部分 策划程序
第6章 客户策划与调研第7章 制订营销与广告计划第四部分 创意过程第8章 创意策略与创意过程第9章 
创意实施：艺术与文案第10章 印刷、电子与数字媒介广告的制作第五部分 触及目标受众第11章 印刷
广告第12章 电子媒介：电视与广播第13章 数字互动媒介与直邮第14章 户外媒介、陈列媒介和辅助媒介
的运用第六部分 整合营销传播要素第15章 媒介策划与购买第16章 关系的建立：直复营销、人员推销
与销售推广第17章 关系的建立：公共关系、赞助与企业广告词汇表尾注
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精彩短评

1、跟考研要看的那本广告英语很配
2、我在4A国际广告已经工作多年了，觉得这本书的作者有实际操作经验，自己还开过广告公司，非
常实用精要。是全英文版的（每章标题有中文对照，但内文全英文），而且是彩色的，这个价格值得
！非常适合外资广告公司工作时用！
3、很好的英文教材，very usefull.
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