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《合作社营销学》

前言

　　在举国上下热烈庆祝伟大的祖国母亲60华诞之际，由青岛农业大学合作社学院倾心打造的《合作
社理论与实践》教材丛书和《合作社实务书系》读本开始陆续问世了。　　《合作社理论与实践》教
材丛书包括《合作社经济学》、《合作社管理学》、《合作社营销学》、《合作社组织学》、《合作
社监察学》、《合作社思想史》、《合作社运动史》、《农民合作社论》、《专业合作社论》、《消
费合作社论》、《信用合作社论》、《供销合作社论》、《合作社事业论》、《合作社法务》和.《合
作社财务》等，由青岛农业大学合作社学院骨干教师联合国内外专家学者共同编写，计划三年内出齐
。这套教材既立足中国国情，又参考和借鉴国际经验，并始终贯彻“理论联系实际”的精神，力争做
到理论性、实践性和系统性相统一，堪称我国合作社教材的填补空白之作，适合大中专院校开展系统
的合作社教育之需，适合各类合作社培训班之用，也可供相关的研究、参考和实践指导之备。　　《
合作社实务书系》读本包括《专业合作社实务》（农民篇）、《专业合作社实务》（辅导员篇）、《
专业合作社实务》（理事长篇）、《专业合作社实务》（监事长篇）、《专业合作社实务》（财会人
员篇），《资金互助社实务》（干部篇）、《资金互助社实务》（职工篇），《供销合作社实务》（
干部篇）、《供销合作社实务》（职工篇），《信用合作社实务》（干部篇）、《信用合作社实务》
（职工篇）等，由青岛农业大学合作社学院执行院长李中华博士等根据自主开发的“合作社口诀教学
法”著述而成，计划两年内出齐。这套实务书系涵盖合作社的创办、加入、运行、管理和发展建设等
诸多实务知识与技巧，坚持科学性、趣味性、通俗性、实用性、便携性和可操作性相统一，特别适合
广大的基层合作社干部职工与农民群众阅读和参考，堪称我国合作社实务指导与普及读本的开山之作
。　　合作社经济，与公有制经济和私有制经济一起，构成世界三大经济体系。对于世界经济的发展
、消除贫富差距和保护弱势群体利益作出了不可磨灭的贡献。
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《合作社营销学》

内容概要

《合作社营销学》是国内第一部专门介绍合作社营销的书籍。由于历史的原因，我国的合作社教育非
常缺乏，甚至可以说是个空白。农民专业合作社经营管理人员渴望各种介绍合作社知识的专门书籍，
希望用更多的知识丰富在市场中搏击的经验和技巧。因此，作者尝试编写了这部书籍。之所以说尝试
，是因为《合作社营销学》是国内第一部专门介绍合作社营销的书籍，可供参考的资料较少。在勾画
《合作社营销学》全书的结构时，一方面要考虑到我国农民专业合作社发展的实际，另一方面又希望
把更完善的营销学内容呈现给读者，因为，处于发展初期、稚嫩的农民专业合作社，在市场中面对的
是营销实战经验丰富的各类竞争者，包括国外强大的竞争对手，如果在知识上和方法上又落后于对手
，在竞争中的境地可想而知。因此，在《合作社营销学》全书的内容上，作者在结合实际、充实国外
合作社营销案例的同时，尽量系统的介绍了营销学完整的内容，希望本书能给农民专业合作社经营管
理人员以启迪和帮助。
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《合作社营销学》

作者简介

　　郑丹，男，山西翼城人，1965年9月出生，青岛农业大学合作社学院副教授。硕士生导师。国际台
作经济发展研究中心副主任。中国策划协会会员，主要从事合作社营销、服务营销等方面的研究。　
　主讲过《合作社营销学》、《市场营销》、《国际市场营销》、《市场调查与预测》、《零售学》
、《推销学》等课程，有丰富的教学经验和案例素材。主编《市场调查实务》、《现代营销管理》。
参编《市场营销学》、《公关与市场营销》等教材。在《中国科技论坛》、《营销科学学报》、《中
国流通经济》、《消费经济》、《农业科技管理》、《中国农学通报》、《世界农业》、Asia Pacific
Journal of Marketing and Longistice等核心刊物发表论文20多篇。目前承担国家级研究课题1项、省市级课
题2项。
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《合作社营销学》

书籍目录

第一章 绪论第一节 合作社及其在国内外的发展第二节 营销与合作社营销第三节 合作社在营销中应秉
持的观念第二章 合作社营销环境第一节 合作社营销环境及其分类第二节 合作社面临的宏观营销环境
第三节 合作社面临的微观营销环境第四节 合作社营销环境分析第三章 合作社的营销信息系统、市场
调查与预测第一节 合作社的营销信息系统第二节 合作社市场调查及其程序第三节 合作社市场调查的
方法第四节 合作社的市场预测第四章 合作社营销中的STP策略第一节 市场细分第二节 目标市场的选
择第三节 市场定位第五章 合作社的产品策略第一节 产品的概念与分类第二节 产品组合策略第三节 产
品生命周期第四节 品牌决策第五节 包装策略第六节 新产品开发策略第六章 合作社的价格策略第一节 
影响合作社定价的主要因素第二节 合作社定价的目标和程序第三节 合作社定价的方法第四节 合作社
定价的策略第五节 合作社价格调整策略第七章 合作社的促销策略第一节 促销及促销组合第二节 广告
策略第三节 营业推广策略第四节 人员推销策略第五节 公共关系策略第八章 合作社的分销策略第一节 
分销渠道的含义、功能和模式第二节 分销渠道中的中间商及其分类第三节 分销渠道的选择与管理第
四节 合作社在分销中的作用和运行模式第九章 合作社的营销管理第一节 营销计划第二节 营销组织第
三节 营销控制
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《合作社营销学》

章节摘录

　　1.农民专业合作社的定义　　我国《农民专业合作社法》中对农民专业合作社的定义是：农民专
业合作社是在农村家庭承包经营基础上，同类农产品的生产经营者或者同类农业生产经营服务的提供
者、利用者，自愿联合、民主管理的互助性经济组织。　　从中可以看出，我国对农民专业合作社的
定义与国际上对合作社的定义基本一致，农民专业合作社具有以下三个主要特征：一是它是一种互助
性经济组织；二是由成员自愿联合，实行民主管理；三是它的成员是同类农产品的生产经营者或者同
类农业生产经营服务的提供者、使用者。　　农民专业合作社以其成员为主要服务对象，提供农业生
产资料的购买，农产品的销售、加工、运输、储藏以及与农业生产经营有关的技术、信息等服务，即
围绕农业生产经营提供服务。　　2.农民专业合作社应当遵循的原则　　虽然我国《农民专业合作社
法》没有套用国际合作社联盟所规定的合作社原则，但根据其精神，结合我国目前的实际，提出了农
民专业合作社应当遵循的原则。　　（1）成员以农民为主体。该原则并非简单要求农民占多数，而
是有严格的比例要求。为了体现这一原则，《农民专业合作社法》明确规定，农民专业合作社成员中
，农民至少应占成员总数的80％，这也是由农民专业合作社的服务对象和服务内容决定的。
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