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内容概要

商战可能是不流血的，但是却同战场上的战争一样残酷。无论一家公司是准备扩张还是要保持它的市
场地位，管理者们就像战场上的将军们一样，必须制定适宜的战略。
    丹尼斯·劳瑞提出了10个曾被成功运用的制胜军事战略——从古希腊到沙漠风暴，并且至今仍在延
续。劳瑞引用了很多从商业新闻的头版头条中摘录的事件，说明了这些战略如何使各种不同行业和规
模的公司能够在今天获得成功。
例如，通过探究拿破仑入侵俄国的失败，劳瑞详细描述了忍耐和待机而动战略。正如俄国军队利用寒
冷刺骨的冬天击败拿破仑一样，诸如雅虎和波音这样的公司现在也通过让竞争者们过度膨胀而从中获
益。通过描述西庇阿在迦太基攻击敌军强势而击败敌人的例子，劳瑞阐明了现代世界的公司可以如何
利用同样的战略来获胜。当受到以伦敦为基地的《金融时报》在美国的威胁时，《华尔街日报》就通
过发行它自己的伦敦版来进行报复。
本书从实用的角度出发，提供的商业战略可以帮助各个级别的管理者铺成他们各自的胜利之路。
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作者简介

　　丹尼斯·劳瑞，曾在克莱蒙特大学彼得F.德鲁克管理研究生院就读，师从于彼得·德鲁克教授，
并获得博士学位。他还是该学院的一位高级研究员。此外，他还从加利福尼亚大学洛杉矶分校
（UCLA）分别获得了物理学学士学位和统计学硕士学位。劳瑞博士曾经主持过一档为“美国-日本投
资”的电视节目，凌志、佳能、爱普生、洛杉矶警察局（LAPD）、沃莱特（Variety）、盛世广告和松
下等企业都曾请他作战略规划咨询。他曾在休斯电子和英国石油这两家公司大约工作了30年，担任过
多种高级管理职务。他在此之前曾出版过畅销书《美国武士》（Yankee Samurai）。
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书籍目录
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第1章 侦察――全书内容与目的一览
第2章 “歼灭可口可乐的红色军队”――发动商业战争
第3章 战略――胜利的关键
第4章 虎！虎！虎！――攻击强势
第5章 巴顿的摩洛哥行动――攻击弱势
第6章 摩西在西奈率领的希伯来人――衰败公司的变革战略
⋯⋯
战略家的话
参考书目
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媒体关注与评论

　　“劳瑞博士再一次生动透彻地讲解了日益全球化的市场环境中进行管理。以历史上著名的战场为
背景来介绍管理战略，使阅读充满了乐趣。”　　——布赖恩·伯格斯丁森　丰田汽车美国销售公司
，丰田大学，集团副主席　　“很棒的一个研究商业战略的方法！此书具有两个令我难忘的特点：第
一，它读起来很有趣；第二，它强调了我所运用的首要工具，即专注。他的所有战略和战术都在强调
，成功的企业总是专注于对其成功至关重要的东西。”　　——马克 E.巴齐曼　泛太平洋地区金融咨
询公司主席，政府住房贷款协会原主席兼首席执行官
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com
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