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《网络广告》

内容概要

《网络广告》较全面地介绍了网络广告的基础理论和最新的研究成果及技术手段。《网络广告》共
分11章，主章内容包括网络广告的策划、制作、预算、效果测定和管理等。全书内容生动、活泼，除
书中引入大最的案例和实用技巧之外，每章后面还安排了适量的思考题和网上作业题，具有较强的可
读性、实用性和可操作性。
《网络广告》既适合高职电子商务专业、网络营销专业、营销专业、广告专业等相关专业的学习，亦
可作为广告设计者、电子商务爱好者参考之用。
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