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《保险营销管理理论与实务》

内容概要

本书突出保险营销的特点及保险产品的特征，从宏观和微观两方面分析保险营销的环境与战略选择，
深入浅出地阐述了保险营销的知识和技能以及客户的开发与管理。本书采用新颖的格式化设计，包括
：引导资料、正文、小结、复习思考题、实践课堂、案例分析等，以实现适度理论与丰富实践的良好
结合。    本书既适用于高职高专保险营销专业的教学，又适用于金融及经济类相关专业的教学；同时
也可作为保险公司从业人员的培训教材和自学者的参考读物。
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精彩短评

1、对案赛的帮助还是有的。
2、内容清晰易懂
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