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《网上购物与开店》

前言

随着互联网在中国的进一步普及应用，网上购物逐渐成为人们的网上行为之一。互联网在现实生活中
应用很广泛。在互联网上我们可以聊天、玩游戏、查阅东西等。更为重要的是在互联网上还可以进行
广告宣传和购物。互联网给我们的现实生活带来很大的方便。在互联网开放的环境下，基于浏览器、
服务器应用方式，买卖双方不谋面地进行各种商贸活动，实现消费者的网上购物、商户之间的网上交
易和在线电子支付以及各种商务活动、交易活动、金融活动和相关的综合服务活动的一种新型的商业
运营模式，就是电子商务。随着媒体形式的发展，电子商务也表现出了极大的融合性，延展出许多创
新形式。与其说电子商务是一个新兴的行业，不如说它是一个创新的商业模式。这几年，随着阿里巴
巴、淘宝、拍拍、百度有啊等各种电子商务模式与电子商务服务的兴起，对传统企业起了很大的冲击
。网购的群体更是发展迅速，几乎超过互联网网民发展的速度。对普通网民来说，网络购物与经商的
时代已全面降临。网上开店逐渐从单纯的个人乐趣演变成一种营销经营模式；店主也从网民成为专业
的网络销售人员。而网上购物的相关体制、制度也越来越完善。
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《网上购物与开店》

内容概要

《网上购物与开店:从新手到高手》开启网络新时尚大门的指南；一本包含各种各样网上淘金技巧的秘
籍；这里为你介绍菜鸟玩家最安全的创业模式；这里造就购物达人。挖掘商人潜质，开拓广阔“钱途
”。让你轻松启程！《网上购物与开店:从新手到高手》深入浅出，将网购和开网店的秘诀一一展现，
带领大家进入电子商务的奇幻世界。让读者从浅入深，学习如何从网购“菜鸟”升级至“大神”级人
物，全面地了解当下网络电子商务的发展现状和前景。
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《网上购物与开店》

作者简介
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　　毕业于南京林业大学广告学系，学成后参与过广告、网站推广等工作，对网站营销和电子商务的
发展有深入研究。
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销策略　　6.1　网店经营分析　　6.2　网店经营的技巧与盈利　　6.3　网店推广——让你提升知名
度　　6.4　网店整体运营——开拓商机
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《网上购物与开店》

章节摘录

插图：现在一些团购网站所推出的团购产品，其中涉及到团购的绝大部分都是一些非主流且价格不透
明的产品，诸如餐饮、美容、婚纱摄影等类居多，这一类产品本身就存有暴利且价格不透明，在没有
一个统一价格体系的前提下.，商家完全可以自提价格再进行降价团购，由此以来，所谓的团购便变成
了一种另类的促销，所谓的“赔本价”其存在的价值也就毫无意义了。为了谨防“赔本价”忽悠，参
加团购会之前，还是老老实实先去一趟卖场做个暗访，确定要买的型号，摸清价格底线。那么，团购
现场要不要下单就心中有数了。2.参加有第三方监管的团购。现在的团购实在多得令人眼花缭乱。大
部分业主参加团购是为了便宜的价格，但请注意，这种价格的优势必须与优质的产品、售后服务画等
号。有些无良商家摆出的样品是优等品，等送货到家后就会发现，产品的花色质地要比团购网上看到
的差很多。这时商家送的是二级、三级品甚至次品。若团购的商品售后没有保证，商家不给换货或要
求加价的可能性都很大。所以，在选择参加团购时，要确保团购的组织者有第三方的监管，万一出现
售后服务等问题，可以有地方投诉。有的团购组织举办一次就走人，遇到问题商家就跟你扯皮，很难
保证消费者的最终利益。而那些自发组织的团购活动，除非和很熟悉的人一起参加，最好不要去掺和
其中。此外，不管参加团购与否，都应该选择品牌，品牌产品价格贵，折扣也低不了太多，但是售后
的确不错，可以省去很多麻烦。3.保留发票先别急着付全款。现在很多来参加团购的商家都只带几款
样品，大部分消费者看不到实样。这种情况下，即使商家给的价格很优惠，也不能交全款，可以考虑
缴纳少量定金。从表面上看，这个社会一直在聚集信息以及其他媒体的资源。而实质上，这个社会是
在聚集人，因为他们提供了一种吸引人的环境。这种环境的维系，靠的是人们的互相联系。虚拟社会
人们联系的基础实质上是人们希望满足虚拟环境下三种基本的需要：兴趣、聚集和交流。（3）兴趣
。分析畅游在虚拟社会的网民，可以发现，网民之所以热衷于网络漫游，是因为对网络活动抱有极大
的兴趣。这种兴趣的产生主要出自于两种内在驱动力：一是探索的内在驱动力，二是成功的内在驱动
力。（4）聚集。网络的虚拟世界提供了具有相似经历的人们聚集的机会，这种聚集不受时间和空间
限制，并形成富有意义的个人关系。通过网络而聚集起来的群体是一个极为民主的群体。在这样一个
群体中，所有成员都是平等的。（5）交流。聚集起来的网民自然产生交流的需求。随着信息交流的
频率的增加，交流的范围也在不断地扩大，从而产生示范效应，带动对某些种类的产品和服务有相同
兴趣的成员聚集在一起，形成商品信息交易的网络，即网络商品交易市场。从事电子商务活动的网络
营销人员要想成功地行销在因特网上，他所构思的网络营销计划除了需要考虑传统市场中顾客的各种
需求外，所设计的网站要从调动顾客兴趣人手，利用和谐的气氛和丰富的信息资源聚集顾客群体，通
过完善的检索手段和通信设计充分交流信息最后达到扩大销售的目的。2.网络消费的心理动机。（1）
理智动机。这种购买动机的形成基本上受控于理智，而较少受到外界气氛的影响。这一购买群体具有
较高的分析判断能力。他们会反复比较各个店铺的商品，购买动机一般具有客观性、周密性和可控性
的特点。他们首先注意的是商品的先进性、科学性和质量的高低，不会受到外界信息的干扰。
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《网上购物与开店》

编辑推荐

《网上购物与开店:从新手到高手》：最新、最实用、最全面的实战指南，将问题一网打尽从零开始，
从入门到精通；详解新手教程，玩转网购！

Page 7



《网上购物与开店》

精彩短评

1、正版，纸质好，印刷好，好评，5分。
2、有些简单看，没有什么具体的内容，只是些简单的述说

Page 8



《网上购物与开店》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com

Page 9


