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《行銷必勝兵法》

内容概要

　　《行銷必勝兵法：六攻八守勢在必得》在全新架構下利用許多實例，有系統呈現嶄新構想；並整
合現有概念。書中提出14個策略行動，包括6攻8守。此外，更引用日本汽車產業成功經驗說明，並彙
總企業追求成功必須遵循八個準則 。戰略可區分為攻擊與防禦兩大範疇。企業競爭策略同樣也可以區
分為攻擊策略與防禦策略兩大領域。《行銷必勝兵法：六攻八守勢在必得》定名為「行銷必勝兵法」
，就是深入討論如何贏得企業競爭的一本鉅著。
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　　林隆儀　　學歷：**台北大學企業管理研究所博士（主修行銷）　　**中興大學企業管理研究所
碩士　　經歷：黑松股份有限公司行銷處處長、企劃處處長、中壢廠總廠長、斗六廠總廠長、　　採
購部經理、銷售促進課課長、總務課課長、人事課課長　　經濟部「協助服務業研究發展輔導計畫」
評審委員　　中華民國管理科學學會中小企業管理活動委員會委員　　中華民國企業經理協進會國家
傑出經理獎評審委員　　現職：真理大學管理科學研究所副教授。　　行銷規劃實務　　創造性思考
與腦力激盪法　　行銷經理實務　　行銷原理與案例　　促銷戰略與管理　　創造性的推銷實務　　
新產品行銷策略　　動態推銷術　　經營分析的新領域　　廣告策略精論　　經營計劃實務　　電話
推銷實務　　行銷企劃書　　JIT行銷策略　　利基行銷策略　　突破策略　　策略行銷管理　　行銷
研究　　行銷策略管理　　穿破金融海嘯　　國際行銷管理　　在國內外學術期刊發表學術論文43篇
　　在報紙發表經營管理短文300多篇
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