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内容概要

《策划与动漫产品开发》共分为策划的概念和范畴；策划与设计的关系；策划的思维理络；“它意识
”与策划；策划的切入与方法；设计与策划表现；体验与个案；动漫衍生产品的概念和类型等七个大
的方面。
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章节摘录

版权页：   插图：    5.1策划方法论 这里介绍的是一些关于策划运用的基本方法，这些方法论中，既有
宏观总体的把握方法，也有微观具体的策划方法。作为一个策划设计者，如果能熟练地掌握这些基本
方法，并将之融入自己的思维过程中，将使策划设计过程如鱼得水。 5.1.1系统分析策划法 系统分析策
划法即从整体入手，通过分解整体系统为子系统，在对各子系统间相互关系及影响子系统的（环境、
社会、经济、文化等）各项因素进行综合整理、分析、判断和加工的基础上，明确一切与问题相关的
要素（如目的、替换方案、模型、费用、效果、评价标准等）同实现目标之间的关系，以便寻找出系
统整体的运作规律和达到目的的途径。美国著名的策划公司兰德公司对系统分析方法所下的定义是：
系统分析是一种研究方略，它在不确定的情况下，通过对问题的充分调查，找出其目标和各种可行方
案，并通过直觉和判断，对这些方案的结果进行比较，帮助策划者在复杂问题中作出最佳的科学策划
。 运用系统方法策划法研究和解决策划问题，可按如下步骤进行 第一步：确定策划设计的目标； 第
二步：通过系统综合分析拟订方案； 第三步：通过分析评价方案； 第四步：系统选择，策划优选； 
第五步：密切跟踪实施，通过回馈信息调整方案。 5.1.2综合分析策划法 综合分析策划法是通过把握一
切方面、把握一切中介和把握一切条件，全面、完整地认识策划的目标客户的各种关系、各个方面，
从而真实地把握策划客体的策划方法。综合分析策划法也是建立在系统分析法的基础上，是对系统分
析法的更综合的运用。要正确地认识事物，把握和研究一切方面、一切中介和一切条件是综合分析法
的核心。 A把握一切方面，即忌用客体的某个方面关系代替全面关系、用客体的局部认识代替整体认
识。 B把握一切中介，即把握策划设计中客体诸方面的间接中介联系。把握了中介，就扩大了客体联
系的范围，对客体的认识就更加全面完善。 C.把握一切条件，即正确认识客体存在和发展的环境等周
边条件，以便更准确地认识策划客体和进行科学有效的策划。
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编辑推荐

《策划与动漫产品开发》由西南师范大学出版社出版。
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精彩短评

1、这本书只有一百页，而且没有多少深入分析，内容都是点到即止，显得空泛。介绍描述性的，没
有多少理论深度。
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